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UNA DECADA CAMINANDO POR EL FÚTBOL Y FÚTBOL SALA PROVINCIAL, ANDALUZ Y 

NACIONAL 

He le²do en alg¼n libro que ñEl camino para llegar a un buen puerto se hace andando con paso 
firme y seguroò, y es lo que creo que la Federación Jiennense de Fútbol ha hecho en esta última 
década, desde que en el año 2002, José Gutiérrez acepto el  ofrecimiento que Eduardo Herrera 
(Presidente de la FAF) le hizo para ocupar el cargo de Delegado Provincial de la Federación 
Jiennense de Fútbol (FJF). 

Desde que comenzó esta andadura, he tenido la suerte de ser una de las personas que viene 

formando parte de la junta directiva de nuestra F.J.F. y que, junto a otras personas de toda la 

provincia (seleccionadores provinciales, distintos colaboradores, directivos de equipos, jugadores de 

las selecciones provinciales, etc.), formamos parte de este equipo de trabajo, que es la Federación 

Jiennense de Fútbol, Equipo capitaneado siempre por nuestro Delegado Provincial. Equipo en el que 

estamos involucradas muchas personas enamoradas del fútbol y del fútbol sala provincial. Personas 

que trabajamos de una manera altruista. Un equipo formado para, con paso firme y seguro, intentar  

conseguir que el mayor número de los objetivos marcados al inicio de nuestro camino lleguen a buen 

puerto y se puedan alcanzar. Objetivos como conseguir que la F.J.F. y la provincia de Jaén, se 

situaran en una buena posición en este mundo del deporte rey. Trabajando por y para intentar  que, 

con el transcurso de cada temporada, se pudiera ir consiguiendo el respeto del fútbol y del fútbol sala 

nacional, regional y provincial para la provincia de Jaén. Y, al mismo tiempo, trabajar para intentar 

hacer todo lo posible por consolidar nuestra Federación Jiennense en el mundo federativo, con una 

estructura fuerte y sólida, de la que en un futuro inmediato se pudiera beneficiar el fútbol y el fútbol 

sala de la provincia de Jaén. 

Después del duro trabajo realizado durante el camino andado por este equipo de la FJF,  creo 

que han sido muchos los frutos conseguidos para el fútbol y el fútbol sala provincial. Entre otros, se 

me vienen a la memoria algunos de ellos, como: 

- El césped artificial en el Sebastián Barajas y en el Antoñete. 

- La continua búsqueda de Instituciones y Empresas para intentar conseguir publicidad y 

subvenciones para nuestras selecciones provinciales, masculinas y femeninas, de fútbol 11, de 

fútbol 7 y de fútbol sala. 



- La implantación de varias divisiones, en las distintas ligas provinciales de la mayoría de las 

categorías. 

- La consolidación de Memoriales, como el Trofeo Antoñete y el Memorial Quico Álvarez. 

- Conseguir que la Federación se abra a toda la provincia, haciendo todo lo posible por llevar a 

todos los rincones de la provincia distintos eventos de fútbol y fútbol sala, como finales de 

competiciones ligueras, finales de copa, distintas concentraciones de selecciones y algunos 

campeonatos de selecciones, tanto provinciales, como regionales y nacionales. 

- Incrementar el número de fichas deportivas de jugadores y de clubes en fútbol, fútbol sala, 

fútbol 7 y fútbol femenino. 

- La creación de la página web de la F.J.F. con los grandes beneficios, sobre todo en lo 

relacionado con la comunicación entre todos los estamentos, que ha aportado al fútbol y al 

fútbol sala provincial esta página que pronto llegará al millón de visitas. 

- La publicación de una revista digital de la F.J.F. 

- El nuevo y moderno edificio de la F.J.F. (ñLa Casa del F¼tbolò, como bien le gusta llamar a 

nuestro Delegado Provincial). 

- La consecución por nuestras selecciones provinciales, de fútbol y fútbol sala, de varios títulos 

de Campeones de Andalucía, para la provincia de Jaén. 

Y otros logros más, que podríamos seguir señalando, pero que no es necesario hacerlo. 

También, ¿cómo no?, tenemos que decir que este equipo de la FJF, en este camino andado, 

ha jugado también partidos malos, ha perdido algunos partidos, ha tenido muchos errores, ha dejado 

muchas metas sin conseguir,  ha iniciado proyectos que ha dejado sin finalizar, ha trabajado en 

proyectos que hay que intentar mejorar y tiene pendientes algunos asuntos para los que hay que 

intentar buscar las mejores soluciones. Y, entre estos asuntos pendientesr, se me viene a la memoria, 

ese gran y profundo problema que tenemos en nuestro fútbol provincial, desde tantas y tantas 

temporadas (yo dir²a que desde siempre), que no es otro que el de ñLa Mutualidadò. Problema que 

todos deseamos y esperamos se vaya solucionando, en la medida más beneficiosa posible para los 

jugadores y los clubes de nuestra provincia, mejor antes que después. Problemas que creemos que, 

en breve tiempo, van a tener las soluciones adecuadas. Toda vez que en próximas fechas se va poner 

en uso la, tan ansiada, Clínica de la Mutualidad, en la planta baja del nuevo edificio de la F.J.F. 

También me gustaría reseñar lo conseguido por este equipo de la F.J.F., en esta década, en 

relación con su intento de intentar transmitir la buena imagen de la provincia de Jaén en el exterior, 

tanto a nivel regional como nacional. Señalar que este equipo de la FJF, ha conseguido traer a la 

provincia de Jaén importantes eventos deportivos, como campeonatos de España de selecciones 

territoriales de fútbol en edad escolar; campeonatos de España femeninos de fútbol de selecciones 

autonómicas; campeonatos de España femeninos y masculinos de fútbol sala; campeonatos de 

clubes nacionales y andaluces de fútbol y fútbol sala, tanto masculinos como femeninos; campeonatos 



de Andalucía de selecciones provinciales de fútbol 11, de fútbol 7, de fútbol femenino y de fútbol sala; 

finales andaluzas de competiciones de clubes de todas las categorías; y otros muchos eventos en los 

que la FJF ha participado, colaborando en su organización, junto a la FAF y a la RFEF. 

Como dec²a al principio de este art²culo, ñEl camino para llegar a un buen puerto, se hace 

andando, con paso firme y seguroò, y os puedo asegurar que en esta d®cada, este equipo de la FJF 

ha jugado muchos partidos, unos los ha perdido (a veces por errores cometidos) y otros los ha 

ganado, partidos en los que siempre ha sabido ganar y ha sabido perder, partidos en los que siempre 

ha intentado andar el camino con paso firme y seguro, y con el objetivo de llevar a un buen puerto a 

nuestro fútbol y fútbol sala provincial. 

              
     Rafael Ortega Sánchez 

     Directivo de la F.J.F. 
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El balón y las botas de fútbol: historia y 

evolución. (Parte II) 

BALONES Y BOTAS: AÑOS 50 y 60. 
 

Botas de fútbol. 
 
Si hablamos de botas de fútbol en esta época, tenemos que hablar, obligatoriamente, de la firma 
alemana ADIDAS. Durante el Mundial de fútbol de 1954, Adidas presenta la primera bota de fútbol 
baja, ligera y blanda, con tacos de nylon atornillados. Se diseñó exclusivamente para el equipo 
alemán que ganaría la Copa por vez primera en la historia. Adi Dassler, fundador de la empresa, 
acude al partido final en Berna y durante el descanso adapta las botas de los jugadores a las 
condiciones del campo, intercambiando los tacos. Más adelante, esta bota sería conocida como 
"World Champion". 
 
Para 1957, Adi Dassler desarrolla la revolucionaria idea de suelas de poliamida para las botas de 
fútbol y emplea piel de canguro para la parte superior. Este modelo de botas pasará a ser el más 
utilizado durante la década de los 50 y 60. 
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Balones en los Mundiales 54, 58, 62 y 66. 
 
En el Mundial de 1954 celebrado en Suiza, se usó un balón similar al utilizado cuatro años antes: sin 
costura externa, con v§lvula autom§tica y de color anaranjado. Cuatro a¶os m§s tarde, en Suecia 58ô, 
no se consiguen grandes avances con respecto a los años anteriores, pero por primera vez en la 
historia del fútbol, aparece el balón de color blanco, que se diferenciaba mejor del césped de los 
campos de fútbol. No obstante, se alternaría con balones de cuero marrón y anaranjado. 
 

       
 
 

En Chile 62õ se usaron balones de 18 paneles iguales o parecidos a los de 1958. En esta ocasión el 
balón era de cuero cromo amarillo y fue confeccionado por Custodio Zamora, del barrio Gran Avenida 
de Santiago de Chile. Su marca original era ñCrackò. 
 
Cuatro años más tarde la marca australiana Slazenger, que actualmente está especializada en 
productos de cricket y tenis, lanzó un balón de cuero marrón y de 25 paneles que sería utilizado en el 
Mundial de Inglaterra. Para la final, se utilizó un ejemplar de color rojo, que serviría como inspiración 
para utilizarlo en un futuro en los partidos jugados sobre la nieve. 
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BALONES Y BOTAS: AÑOS 70 Y 80. 
 
Botas de fútbol: los hermanos de Adidas y Puma. 
 
Los alemanes Adi Dassler (fundador de Adidas) y su hermano Rudolf, trabajaban juntos en su 
empresa de material deportivo, pero tuvieron problemas y se distanciaron hasta romper 
completamente su relación. Adi siguió con su empresa Adidas, mientras que Rudolf montó su propio 
negocio de calzado deportivo, al que denominó con el nombre de ñPumaò. 
 
Desde ese mismo las empresas rivalizaron por liderar el sector del calzado deportivo, se pusieron la 
zancadilla uno al otro y se odiaron en lo más profundo de sus corazones. Así que en 1970, ambas 
marcas llegaron a un acuerdo, conocido como òPacto Pel®ó. Según el acuerdo ninguna de las dos 
empresas ofrecería dinero para que la estrella se calzara sus botas. 
  
El objetivo era el de no perjudicarse la una a la otra subastándose a la estrella brasileña. Pero Puma 
viajó a Brasil y entregó a Pelé 25.000 dólares por llevar sus botas Puma en el mundial de México, 
otros 100.000 por los siguientes cuatro años, y un porcentaje del 10% sobre las ventas de las botas 
que llevaban su nombre. De modo que Pelé no sólo llevó las Puma en el Mundial de 1970, sino que 
Puma, además,  acordó con el jugador que en uno de los últimos partidos, antes del saque inicial, el 
delantero le pedir²a al §rbitro que se detuviera unos instantes: ñAs² Pel® se arrodillar²a y se ataría las 
botas muy lentamenteò. La imagen de sus botas Puma inund· los televisores de medio mundo. 
 
Sin embargo, en 1978 Adidas consiguió que Frank Beckenbauer se calzara un nuevo ejemplar de 
botas de fútbol que con el paso del tiempo se convertiría en el modelo más popular, clásico y 
legendario dentro del mundo del fútbol. El modelo de botas COPA MUNDIAL es el más utilizado por 
los jugadores actuales, y está fabricada con una de las más suaves pieles de canguro que existen, 
proporcionando una comodidad total. La suela está construida de poliuretano de doble densidad con 
tacos moldeados y de morfología cilíndrica. 
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Bal·n de los Mundiales 70õ, 74õ y 78õ. 
 
En el Mundial de 1970 celebrado en México, apareció por primera vez en la historia un balón 
diferente que marcaría la línea de los años futuros. el ñTelstarò contaba con 32 piezas cosidas a mano, 
12 pentágonos negros y 20 pentágonos blancos, lo que lo hacían la esfera más redonda de su tiempo. 
 
El dise¶o tan revolucionario del ñTelstarò defini· la historia del f¼tbol, era el primer bal·n blanco 
decorado con pentágonos negros, una imagen que hoy en día es todo un clásico. Además, la Copa 
Mundial México 1970 fue la primera en ser televisada lo que convirti· al bal·n ñTelstarò en el m§s 
visible para la televisi·n en blanco y negro. Hasta hoy el bal·n ñTelstarò, nombre que deriva de la frase 
en ingl®s ñStar of Televisionò (Estrella de Televisi·n), sigue siendo el arquetipo de todos los balones 
de fútbol. 
 

 
 
 

En Alemania õ74 se utilizaron dos balones, ñTelstarò repiti· su aparici·n con el nombre de la marca en 
negro (antes en dorado) y, gracias a su éxito, ADIDAS lanza una versión completamente en blanco 
del ñTelstarò con el nombre de ADIDAS ñChileò, llamado as² por un bal·n blanco usado en un juego en 
Chile 1962. Los materiales y las t®cnicas que se utilizaron en el ñTelstarò y en el ñChileò fueron las 
mismas que las que se usaron cuatro años antes. 
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En Argentina 78õ, el diseño futbolístico experimentó una nueva revolución con la presentación del 
Tango en obvia alusión a la música popular argentina. Las veinte piezas con 'tríadas' creaban la 
ilusión óptica de que había 12 círculos idénticos. Durante las siguientes cinco ediciones de la Copa 
Mundial de la FIFA (hasta 1998, incluido), el balón oficial se basó en este diseño. El Tango ofrecía una 
mejor impermeabilización y se inspiraba en la intensa pasión, emoción y elegancia de Argentina. 
 

 
 
 

Balones en los 80: España 82õ y M®xico 86õ. 
 
El diseño inicial del Tango de 1978 sólo se alteró ligeramente en 1982, aunque el Tango España 
contaba con una innovación tecnológica muy importante. Seguía estando hecho de cuero, pero 
presentaba unas revolucionarias costuras impermeables, lo que reducía considerablemente la 
absorción de agua y, por tanto, reducía al mínimo el aumento de peso del balón durante el partido en 
caso de lluvia. El Tango España, fue el líder de una familia cuyos miembros estaban especializados 
en diferentes sectores. Así, por ejemplo, el Tango Mundial, fue el modelo líder probado en túnel 
aerodinámico; el Tango Alicante, modelo especial para iluminación artificial; el Tango Málaga, óptimo 
para superficies duras, y el Tango indoor para fútbol sala. La gama de balones no sólo se ofreció en el 
color básico blanco, sino también en anaranjado y amarillo. 
 



 

10 

   
 
 
El Adidas Azteca fue el balón utilizado en el Mundial de México 1986, nombre empleado en honor a 
los indígenas de esas latitudes. Además, fue el primer balón oficial sintético de la Copa Mundial de la 
FIFA. La utilización de material sintético aumentó la durabilidad y redujo aún más la absorción de 
agua. Gracias a un rendimiento nunca visto sobre terreno duro, a gran altitud y en condiciones de 
humedad, el Azteca supuso un enorme salto hacia adelante para el deporte rey. Los intrincados 
dibujos que lo decoraban se inspiraban en la arquitectura y los murales aztecas del país anfitrión de la 
competición. 
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BALONES Y BOTAS: AÑOS 90 Y 2000. 
 
Botas de fútbol: irrupción de los tacos laminados. 
 
Hasta 1994 las botas de fútbol eran de piel y el único complemento consistía en ponerles o no 
lengüeta reversible. En ese año y de cara al Mundial de 1994 en Estados Unidos, Adidas saca al 
mercado la bota Predator. Su innovación consistía en una suela más ligera y fina de lo habitual y 
unas escamas de goma que ayudaban a dar potencia al balón al golpear, ya que se plegaban al entrar 
en contacto con el balón y se expandían cuando este se despegaba. Consiguiendo así aportar un plus 
de potencia al golpeo y precisión, ya que el impulso era homogéneo desde toda la superficie del pie. 
En 1997, Adidas lanzaba el modelo Predator TRX (Traxion) con tacos laminados, y para la Eurocopa 
del 2000 celebrada en Holanda y Bélgica el material de los tacos deja de ser aluminio y pasa a ser 
magnesio, mucho más ligero y resistente. Para cambiarlos hacía falta un destornillador con el que 
aflojar un pequeño tornillo ubicado en el lateral del taco. 
 
 

 
 
 
En 2004, salen al mercado las primeras botas con tacos recambiables de clip, que sustituyen al 
sistema recambiable de tornillo, por lo que se suprimen los problemas que daba el sistema de tornillo 
al aflojarse o darse de sí la cabeza del tornillo. 
 
En esta misma década, con la irrupción de los campos de hierba sintética, aparecen los modelos de 
botas multitaco, que disponen de un número superior de tacos pero de un tamaño inferior, con lo que 
se consigue un agarre óptimo al terreno pero impide que la bota se clave demasiado en el césped. 
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Con la consolidación de los tacos laminados, se creó el debate (que aún perdura) que pone en 
duda la recomenda 
 
Balones: década de los 90. 
 
En el Mundial de Italia 90, se lanzó otro modelo nuevo de balones, el Adidas Etrusco,  para muchas 
personas el mejor balón de futbol de todos los tiempos, y desde luego uno de los más cotizados. 
Tenía un tacto excelente, de eso no hay duda. Además este balón es el único de todos los balones 
que fue utilizado en un Mundial (1990), una Eurocopa (1992) y unos Juegos Olímpicos (Barcelona, 
1992). Por supuesto, también se jugó con este balón en las mejores ligas del mundo. 
 
Con el Etrusco se avanzó en la utilización de materiales sintéticos y se consiguió el primer balón de 
competición de la historia con una capa interna de espuma negra de poliuretano, de modo que la 
impermeabilización era total. El nombre y las figuras se inspiraron en la historia antigua italiana y en 
las aportaciones y producción artística de los etruscos. Tres cabezas de león decoraban cada una de 
las 20 tríadas de este balón. 
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En 1994, con motivo del Mundial de Estados Unidos, Adidas presentó el primer balón de 
competición con una capa de espuma blanca de polietileno de alta tecnología con una enorme 
recuperación energética, gracias a la cual, este esférico era de tacto más suave (más controlable) y 
mucho más rápido al chutarlo. El Questra, heredero de la tecnología aeroespacial, los cohetes de alta 
velocidad y la carrera espacial estadounidense, marcó nuevos niveles de rendimiento. 
 
El modelo Questra forma parte de la familia "Questra" que está compuesta por 4 balones oficiales: el 
propio "Questra" utilizado en el mundial de Estados Unidos en 1994, el "Questra Europa" utilizado en 
la Eurocopa de 1996, el modelo "Questra Olympia" que se empleó en los Juegos Olímpicos de Atlanta 
en 1996, y por último el "Questra Apollo" del que se fabricaron 1000 unidades con el logotipo de la 
"Real Federación Española de Futbol" y no se utilizó para ninguna de las anteriores competiciones. 
 
 

   
 

 
En 1998, con motivo del Mundial de Francia, cambiaron muchas cosas en la fabricación de los 
balones para la máxima competición, por ejemplo el logotipo de Adidas se sustituyó por uno más 
actual y moderno. También se dejaron de fabricar los balones en Europa y desde ese momento 
empezaron a ser "Made in Morocco (Marruecos)", "Made in Pakistan" y "Made in Thailand (Tailandia)" 
por citar algunos de los más habituales. Para muchos, nunca nada volvió a ser lo mismo y los balones 
perdieron parte de su encanto. De hecho aunque tecnológicamente cada vez son mejores, del 
Questra de 1994 al Tricolore de 1998 hubo un gran salto cualitativo y se pasó de un balón clásico a un 
balón moderno sin más.  
 
El Adidas Tricolore fue el primer balón de competición multicolor. La bandera tricolor y el gallo, 
símbolos tradicionales de la República Francesa y de su selección nacional de fútbol, inspiraron el 
nombre y el diseño del balón. Por otro lado, el Tricolore incluía una capa de espuma sintáctica, un 
material que aumentó aún más la durabilidad del balón, su recuperación energética y su capacidad de 
respuesta. 
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Balones de fútbol: 2000 -2010. 
 
Adidas Fevernova, balón oficial del Mundial de Corea y Japón del año 2002. El Fevernova fue el 
primer balón oficial del Mundial que se alejó del diseño tradicional imperante desde la aparición del 
Tango en 1978. Su aspecto llamativo y el empleo del color se basaban íntegramente en las culturas 
asiáticas. Incluía una capa de espuma refinada para dar al balón mejores características de 
rendimiento y una carcasa tejida de tres capas que permitía conseguir con cada disparo una 
trayectoria de vuelo más precisa y predecible. Entre el balón Tricolore de Francia 1998 y éste hay una 
diferencia, la superficie del balón tiene un "dibujo" con cientos de celdas circulares.  
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El balón oficial de Alemania 2006 se presentó en Leipzig durante el sorteo final de la competición. Su 
nombre: Adidas +Teamgeist, un término que en alemán hace referencia a la característica decisiva 
que toda selección necesita para poder hacerse con el trofeo dorado: el espíritu de equipo. La clave 
del rendimiento del balón, según Adidas, es su configuración de 14 piezas, que reduce la cantidad de 
puntos de contacto entre tres piezas en un 60% (de 60 a 24). Una pelota más esférica, en definitiva. 
Además, por primera vez, cada uno de los balones del Mundial estuvo personalizado con el nombre 
del estadio y de los equipos, la fecha del encuentro y la hora de comienzo de cada partido. 
 

 
 
Para la final de este mundial, se empleó un balón distinto. El diseño de este balón especial es 
parecido al del Teamgeist, pero con los motivos en dorado. Diseñado única y exclusivamente para la 
final de la Copa del Mundo Alemania 2006, final que disputaron Francia e Italia.  
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Franz Beckenbauer, presidente del Comité Organizador del Mundial de Alemania fue quien presento 
el teamgeist Berlin, y estas fueron sus palabras: ñLa final de un Mundial es el partido m§s importante 
de la historia del deporte. No hay mayor logro deportivo que jugar en una final de la Copa del Mundo. 
Por eso pienso que disponer de un balón especial sólo para este partido es una idea fantástica. 
Evidentemente será un balón redondo, en eso no hay cambios. Pero va a ser un partido muy especial 
y va a disputarse con un bal·n dorado que ha sido dise¶ado especialmente para la ocasi·n.ò 
 

 
 
 
IsiZulu es un lenguaje que habla el 25% de la población en Sudáfrica, y en ese dialecto se denominó 
al balón como òJabulaniò, que significa celebrar. En el balón se puede ver los diseños que asemejan 
al estadio donde se jugó la final. 
 
El número 11 es lo mágico que representa este balón: once jugadores por equipo, once colores que 
hay en el esférico, once lenguajes diferentes, y once comunidades que hay en Sudáfrica en total. Este 
esférico empezó a rodar el 11 de Junio de 2010 y finalizó el 11 de Julio. En lo tecnológico, este balón 
tiene ocho tri-dimensional spherical EVA y TPU panels, que según la tecnología alemana lo hizo más 
estable y más certero al disparo. Sin embargo, los futbolistas y, especialmente, los porteros que 
tuvieron el privilegio de jugar el Mundial, hicieron duras críticas a este modelo, ya que lo consideraban 
inestable y de trayectoria impredecible. 
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La final de este Mundial de Sudáfrica, presentó, además de un nuevo Campeón para la historia de la 
Copa del Mundo, un bal·n especial: Joôbulani. Fue id®ntico al Jabulani con el que se jug· el resto de 
la competición, pero éste estaba decorado en motivos dorados.  En el balón estaban inscritos los 
nombres de las selecciones finalistas (España y Holanda), así como la fecha y la sede de que albergó 
la final. 
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OPINIÓN. 
 
Sobre la polémica de los tacos laminados, en comparación con los tradicionales tacos cilíndricos, el 
fisioterapeuta Antonio López (con experiencia profesional con futbolistas de élite, y ex fisioterapeuta 
del Club Deportivo Linares) opina que usar tacos laminados aumenta la probabilidad de sufrir lesiones 
de rodilla y tobillo, ya que las láminas no permiten el mismo giro limpio que los tacos cilíndricos. 
 
Bibliografía: 
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- Escuela Municipal de Fútbol, Moraleja de En medio. 
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